Einzelne Standortalternativen
unter Punkt 2
Einzelne Kriterien gewichtet

o - i (mittels Nutzwertanalyse)
Kriterien kdnnen sein: Siehe

Punkt 1 auf dieser Mindmap

Betreffend alle unter Punkt 1
aufgefuhrten Standortkriterien 3.
im Detail gepruft Detailinformationsbeschaffung

Standortalternativen, welche alle
die wichtigsten Kriterien (s.
unter Punkt 1) erfullen

2. Suche nach
Standortalternativen
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4. Auswertung und Entscheid

Standortkonzept

1. Definition der wichtigsten
Standortkriterien

Einzugsgebiet der Ortschaft nach
potentiellen Kunden
Kunden-Bevoélkerungsentwicklung
Konkurrenznahe
Anzahl Konkurrenten
Konkurrenzauslastung
Konkurrenzstarke

Konkurrenzauslastung

Lage unserer Raumlichkeiten

Anziehungsmagnete in der Nahe?

Durchgangslage
Marketingrelevante Kundenfrequenz mit dem Auto oder zu Fuss

Erreichbarkeit mit dem Auto,
offentlichem Verkehr, zu Fuss

Kundennéhe Parkplatze
Bedeutung des Standorts/Image:

swissmarketingacademy im
MARKETINGPARK

Image der Umgebung:Kreis 5 gilt als
innovativ, daher
swissmarketingacedemy dort mit
Standort

Verkehrssituation Strasse ,
Autobahnanschlisse,
Strassenverbindungen

Nahe Flughafen, Schiffshafen

Logistische, verkehrstechnische Nahe Lieferanten, Kunden

Lagermoglichkeiten

Zustand der immobilien, reprasentativ?
Stockwerklage, Erdgeschoss oder 10. Stock
Personen- / Warenlift
Infrastrukturelle Rampe
Sanitére Installationen
Sicherheitsvorrichtungen
Gesetzlich: Offnungszeiten
Zufahrtsverbote,

Anstellungsbedingungen, bauliche
Vorschriften etc.

Entwicklung zukinftioer Gesetze
Steuerliche Situation
Rahmenbdeingungen: Preisniveau generell

politisch-rechtliche, soziale,
finanzielle, bkonomische etc.

Dienstleistungen
Mieten
Lohnniveau

Arbeitslosigkeit

Mietzins, pro m2/Jahr

Nebenkosten

Konditionen Vertragsbedingungen
Vertragsdauer

Kundigungsmaoglichkeiten
Personliche Vorlieben
Personliche Beziehungen potentieller Kunden
Personliche Praferenzen Eindruck Liegenschaftenvermieter

Erholungsgebiet fir Management in der Néhe




